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5.1: Introducao

A analise do mercado cafeeiro do capitulo anterior mostrou como o modelo
de concorréncia perfeita pode ser usado para entender melhor os fenébmenos
econdmicos. Este tem foi um exercicio no que os economistas chamam de
economia positiva, que é um aspecto muito importante da economia, como ciéncia
social. No entanto, a maioria das pessoas nao € interessada apenas na logica da
interagcdo social, mas também em questdes normativas sobre propriedades
desejaveis de instituicdes como mercados. Economistas, como outros cientistas,
nao sao especialistas em justificar critérios normativos especificos, mas no que
eles O que podemos fazer é analisar se ou em que medida certas instituicdes
fazem as proprias ideias sobre justica e justica uma realidade. Ha uma divisdo do
trabalho entre economistas, filosofos praticos e o publico em geral no discurso
sobre a maneira "certa" de organizar a sociedade. O publico em geral tem certos
pontos de vista (influenciados culturalmente) sentimentos de justica que sao
examinados e sistematicamente analisados por fildsofos praticos, e algumas
dessas teorias sdo postas a prova por economistas, que tentam descobrir como as
instituicdes devem ser projetadas para ajudar a promover os objetivos normativos
dos membros individuais da sociedade. Sob circunstancias ideais, esse processo
pode levar a um discurso frutifero entre fildsofos, economistas e publico em geral,
porque a coeréncia dos sentimentos éticos de alguém com as implicagdes e
consequéncias institucionais podem tornar-se visiveis e levar a um processo de
ajustes nas visbes éticas e nas ideias de apenas instituigdes. John Rawls (1971),
fildsofo, chamou esse estado de equilibrio entre intuigdes éticas e instituigdes,
alcancadas através de um processo de ajuste deliberado mutuo entre principios
gerais e julgamentos particulares, um equilibrio reflexivo.

A imagem delineada da divisdo do trabalho é, talvez, um pouco otimista
demais, no sentido de que a economia dominante se preocupa
predominantemente com uma classe especifica de teorias normativas, chamadas
de bem-estarismo. Teorias welfaristic instituigdes justas partem da premissa
normativa de que o bem-estar individual e apenas o bem-estar individual, deve ser
importante para uma avaliacdo das instituicbes. O bem-estar individual € medido
em termos do bem-estar (subjetivo) (geralmente chamado de utilidade) os



individuos experimentam (ou deveriam experimentar) em uma instituicao
institucional especifica contexto. O bem-estarismo € uma subclasse de uma classe
maior de teorias normativas que é chamada consequencialismo. Todas as teorias
consequencialistas da justica compartiiham a visdo de que o As consequéncias
dos atos sdo o que importa para as avaliagdes normativas. Esta Propriedade tem
implicagbes de longo alcance para a maneira como se percebe o papel das
instituigdes: elas sdo basicamente mecanismos de incentivo que garantem que o
comportamento individual leva aos resultados socialmente mais desejados. As
instituicdes sdo como sistemas de irrigacédo: o fluxo da agua segue as leis da
gravidade, portanto, para garantir que um jardim floresca, é preciso cavar os
canais da maneira correta. O mesmo vale para a sociedade: os individuos seguem
seus interesses, portanto, para garantir que os interesses individuais e sociais
estejam alinhados, € preciso garantir que os interesses individuais sejam
"canalizados" da maneira correta, por meio de instituicbes adequadamente
projetadas.

Ao olhar para o quadro geral, o consequencialismo é apenas um dos trés
principais classes de teorias normativas que sao debatidas na filosofia pratica, as
outras duas sendo deontologia e ética da virtude. Teorias deontoldgicas afirmam
gue consequéncias sao irrelevantes para a avaliacdo normativa dos atos, mas o
foco pertence a certas propriedades do procedimento, que levam a decisdes. Um
representante proeminente desse modo de pensar € Immanuel Kant, que alegou
que a boa vontade é a unica analise que conta para a avaliagdo normativa dos
atos, embora haja muito mais Essa visdo coloca muito mais énfase na
responsabilidade moral individual e menos nas instituicbes. Ele afirma que a
entidade principal que garante que os individuos se comportam moralmente € a lei
da razdo, ndo a lei do estado. O papel das instituicdes formais €, portanto,
secundario. Outro proponente classico de um conceito deontolégico
completamente diferente a justica € John Locke, que argumentou que os seres
humanos tém direitos naturais absolutos. Direitos ndo sao designados porque
servem a um proposito mais elevado (sdo meios), mas porque eles sao parte
integrante do que significa ser humano (séo fins). De acordo com essa visdo, 0s
direitos naturais ndo dependem das leis, costumes ou crengas de qualquer cultura
ou governo particular e, portanto, sdo universais e inalienaveis. Eles séo vida,
liberdade e propriedade. No entanto, se a propriedade € um direito natural de todo
ser humano sendo, entdo os mercados obtém uma sustentacdo normativa direta,
porque liberdade, propriedades e mercados andam de maos dadas. Discipulos da
tradicdo dos direitos naturais ndo suportam mercados porque tém consequéncias
desejaveis, mas porque respeitar a propriedade e a liberdade.



A ética da virtude remonta a pelo menos Aristételes e € uma teoria que vé o
principal desafio que um ser humano enfrenta na busca de aperfeigoar suas
virtudes. |deias muito semelhantes podem ser encontradas, por exemplo, no
confucionismo e no budismo. Uma pessoa moral virtuosa, como o violinista
virtuosista, age moralmente sem esforgo, porque ela se treinou para torna-la sua
"segunda natureza". A pessoa virtuosa ndo age moralmente no sentido de Kant,
porque ela ndo age por um senso de dever. Se uma pessoa executa um ato, é
porque ela esta inclinada a agir dessa maneira, devido a como “se sente natural”
para a pessoa virtuosa, Kant chama esse ato de bonito, ndo moral. A pessoa
virtuosa age de acordo com seus deveres morais, que novamente muda a visdo
que se tem sobre o papel das instituicdes. Ao contrario de Kant, que coloca muito
de confianga na capacidade da razdo de controlar individuos, as instituicoes
desempenham um papel importante papel na ética da virtude, porque boas
instituicdes ajudam os individuos a se tornarem (moralmente) virtuoso. O bom
estado, de acordo com essa visdo, € o estado que ajuda seus cidaddos nos
tornamos virtuosos:

“Tornamo-nos justos pela pratica de agdes justas, autocontroladas exercitando o
autocontrole e corajoso realizando atos de coragem. [. . . ] Os legisladores tornam
os cidadaos bons inculcando [bons] habitos neles, e isso é o objetivo de todo
legislador; se ele ndo conseguir fazer isso, sua legislagdo é falha. E nisso que uma
boa constituicdo difere de uma ma. ” (Aristételes, Etica 1103a30)

H4&4 também uma diferengca decisiva entre ética da virtude e
consequencialismo sobre o papel das instituicdes, que podem ser encontradas em
Maquiavel. Ele escreveu que “quem ordenaria as leis [. . . ] deve assumir que
todos os homens sado perverso [. . . ] diz-se que a fome e a pobreza os tornam
industriosos, as leis eles sdo bons. ” (Maquiavel 1984, 69-70). A tarefa do governo
para Maquiavel, ndo era tornar os cidadaos morais, mas fazé-los agir como se
fossem (Adam Smith, mao invisivel que alavanca o interesse préprio no bem-estar
social espreita na porta). As instituicbes, nesse sentido, sdo mecanismos de
incentivo e essa visdo abriu caminho através de Mandeville e Hobbes no
consequencialismo moderno, com consequéncias de longo alcance para as ideias
das pessoas sobre o papel das instituicbes e o equilibrio entre responsabilidade
individual, autonomia e estado. Um estado cujo principal objetivo é fazer com que
pessoas egoistas se comportem como se nao fossem egoistas, € um estado
diferente aquele que ajuda as pessoas a desenvolver, por exemplo, a virtude da
justica. Ambas as ideias sobre o papel das instituicbes partem de diferentes
antropologias e nado esta claro qual descreve um ser humano de forma mais
adequada.



A economia dominante concentrou-se principalmente, se nao
exclusivamente, em teorias bem-estaristas de instituicbes justas e €, nesse
sentido, normativa. Na medida em que nao é adaptado as especificidades do
consequencialismo, a caixa de ferramentas poderia, em principio, ser usada para
analisar as implicagdes de outras visdes éticas, mas isso ndo € feito na pratica.

A auto percepcédo dos economistas € que eles ndo sao especialistas em
teorias normativas e portanto, eles se concentram no que poderia ser visto como
um critério minimo para sociedade justa: o critério da eficiéncia de Pareto. A ideia
remonta ao italiano economista Vilfredo Pareto. Ele queria entender em que
condicdes as instituicbes sdo capazes de lidar com o problema da escassez para
evitar desperdicios. Desperdicio, nesse sentido, ndo é a casca de uma cenoura,
mas uma propriedade especifica da alocagao de bens, servigos e recursos. Uma
alocagao é um termo técnico para a distribuicdo de recursos, bens e servigos entre
os individuos de uma sociedade. A ideia basica € que essa alocagdo seria um
desperdicio, se fosse possivel redistribuir o bens e recursos disponiveis de
maneira a melhorar pelo menos um individuo sem piorar qualquer outra pessoa.
Esse tipo de desperdicio doravante denominada ineficiéncia, e uma alocagao que
evite desperdicio sera denominada eficiente.

A ideia de eficiéncia parece bastante intuitiva: uma alocagédo ndo pode estar
apenas no sentido bem-estarista, se € possivel melhorar algumas pessoas sem
prejudicar outras. Portanto, eficiéncia €&, em certo sentido, uma condigéo
necessaria para uma justa alocagao de bens e recursos. A questao de saber se
isso é suficiente ou ndo sera o topico da discussao posterior.

Para tornar essa ideia mais precisa, pode-se dividir a produgéo e o consumo
de bens e servicos em duas classes de atividades: produgao, dada a restricdes de
recursos e consumo, dadas as restricdes sobre os bens disponiveis e servigos
(escassez).

» Definicao 5.1, Eficiéncia na produgao: Uma alocagdo de quantidades
dadas de recursos € eficiente na producdo, se nao for possivel realocar os
recursos entre os produtores de modo a aumentar a producdo de pelo
menos um bom sem reduzir a producao de outro bem.

> Definicao 5.2, Eficiéncia no consumo: Uma alocacdo de quantidades
dadas de bens e servicos € eficiente no consumo, se n&o for possivel
realocar o bens e servigos entre os consumidores, de forma a aumentar o
bem-estar de pelo menos um consumidor sem reduzir o bem-estar de outro
consumidor.



» Definigao 5.3, eficiéncia de Pareto: Uma alocacéo de quantidades dadas
de recursos, bens e servigos é eficiente em Pareto, se for eficiente em
producao e consumo.

E simples estender as definicbes acima ao conceito de Pareto melhoria:
comparar alocagdes A e B, se ninguém estiver em pior situagdo e pelo menos um
pessoa é estritamente melhor em A do que em B, entdo A é dito para melhorar
Pareto B. (Note que duas alocagbes com eficiéncia de Pareto nunca podem
melhorar uma a outra, mas € Nao é verdade que uma mudanga de uma alocacao
que néo seja eficiente em Pareto para uma alocagao que é eficiente em Pareto é
sempre uma melhoria em Pareto. Suponha, por exemplo, que a alocagao A da 30
macas para o individuo i e 30 magas para o individuo j, alocagao B da 80 magas
ao individuo i e 20 magas ao individuo j, e a alocagdo C da 40 magas ao individuo
i € 40 magas ao individuo j. Os individuos preferem mais macgas para menos
macas. A nao é Pareto eficiente, porque € dominado por C, mas ambos, B e C séo
eficientes em Pareto. Mover de A para B implica uma mudanga de um Pareto
ineficiente para uma alocacéao eficiente de Pareto, mas ndo € uma melhoria de
Pareto, porque j esta em pior situagao.)

O conceito de eficiéncia de Pareto tem algum apelo intuitivo como principio
normativo, mas mesmo assim foi criticado até por adeptos do bem-estarismo. O
motivo € que a eficiéncia de Pareto é "cega" no que diz respeito a distribuicdo de
aluguéis econdmicos.

Suponha que Ann e Bill prefiram mais dinheiro a menos dinheiro e tentem
distribuir CHF 100 de maneira eficiente em Pareto. E facil ver que qualquer
distribuigdo do dinheiro entre os dois é eficiente em Pareto: a unica maneira de
fazer uma pessoa melhor é tirar dinheiro da outra pessoa, o que a torna pior.
Portanto, alocagcdes com eficiéncia de Pareto podem facilmente estar em
desacordo com as intuigdes éticas sobre distribui¢cdes justas ou justas de bens e
servicos.

Por outro lado, é dificil negar que uma teoria normativa plausivel (entre as
bem-estaristas) ndo qualificaria uma melhoria de Pareto como uma melhoria geral
no bem-estar da sociedade: se é possivel melhorar o lote de pelo menos uma
pessoa sem prejudicar ninguém, por que nao devemos seguir nessa dire¢ado?
Enquanto se n&o € malévolo, é dificil justificar argumentos contra as melhorias de
Pareto.



Resumindo, se considerarmos o bem-estarismo uma classe convincente de
normas e teorias normativas, buscar melhorias em Pareto é necessario, mas pode
nao ser suficiente por justica.

5.2: Propriedades Normativas Do Mercado Competitivo

A definicdo de eficiéncia de Pareto € muito geral e se baseia em um
conceito de bem-estar individual que este livro didatico ndo introduziu formalmente
até agora. Enquanto motivando a demanda individual e de mercado, o Capitulo 4
enfatizou vagamente que tem algo a ver com preferéncias individuais que
apresentaremos formalmente em Individuo. 5. Para ver se alguém pode dizer algo
sobre a eficiéncia dos equilibrios em mercados competitivos, é preciso derivar
uma medida aproximada de eficiéncia.

Felizmente, isso pode ser feito. Para ver como fazer isso, faz sentido focar
em um exemplo especial de mercado, um mercado para algum bem em que a
demanda de um unico cliente € normalmente zero ou um, como geladeiras. A
analise é completamente geral, no entanto, e se estende a todos os produtos. A
Figura 5.1 mostra a fungdo de demanda no mercado de geladeiras.

Cada ponto ao longo da fungdo de demanda pode ser associado a um
individuo especifico da sociedade e os individuos s&o classificados de acordo com
sua vontade de pagar por uma geladeira. Essa interpretacdo permite uma
interpretagcdo muito poderosa do pontos ao longo da fungdo de demanda: eles
oferecem a disposigdo maxima dos clientes para pagar. Olhe para o individuo que
esta "por tras" da primeira unidade do bem. A funcido de demanda de mercado
neste momento indica uma disposigao a pagar igual a CHF 2.000. Como se sabe?
Ao analisar a resposta desse cliente para precos diferentes. Se o pregco de
mercado estiver abaixo de CHF 2.000, o cliente esta disposto a comprar, se
estiver acima, ela prefere ndo comprar. Assim, CHF 2.000 é o precgo critico de o
bem em que o cliente é indiferente entre comprar e nédo comprar, portanto, é a
vontade dela de pagar.
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Fig. 5.1: Excedente do consumidor no mercado de geladeiras.

Suponha que o prego do bem seja igual a CHF 1.200. Nesse caso, o cliente
comprara uma unidade do produto. E possivel inferir algo sobre o aumento do
bem-estar do cliente? Sob uma determinada condigdo que tera que ser examinado
abaixo, sim, porque sua disposi¢ao para pagar teria sido de CHF 2.000 e ela paga
apenas CHF 1.200, portanto, uma medida monetaria para seu aumento no bem-
estar € de CHF 2.000 CHF 1.200 D CHF 800. A mesma logica pode ser aplicada a
todos os clientes, cuja disposi¢cao a pagar excede o prego de mercado. (Todos os
outros clientes ndo estdo nem melhores nem piores, porque ndo compram o bem.)
Portanto, o excedente monetario agregado € determinado pelas diferengas
adicionais entre vontade méaxima de pagar e pagamento real. E igual ao triangular
area ABC na Fig. 5.1. Essa area € chamada excedente do consumidor.

Para definir formalmente essa medida, é preciso fazer uso do conceito de
uma fungao inversa. Lembre-se de que uma fungdo, f, € um mapeamento de um
conjunto A para algum outro conjunto B que vincula elementos de A com
elementos de B, entdo f: A— B. Suponha que o mapeamento seja individual, para
que, para cada elemento a em A, exista exatamente um elemento b em B que esta
conectado ao elemento em A por f, b = f(a) e vice versa. A fungdo, f, responde a
pergunta sobre quais elementos em B estdo associados aos elementos em A.
Também se pode fazer a pergunta oposta: fagca um elemento arbitrario de B; qual
elemento de A esta associado a ele? Dado que o mapeamento € individual, a
resposta & dada pela fungdo inversa que geralmente é denotado por f' e que é um
mapeamento de B para A.
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Fig. 5.2: Excedente do produtor no mercado de geladeiras.

> Definicao 5.4, Excedente do consumidor: Dada a fungdo de demanda do
mercado por alguns bom i, xi.pi / € um prego de mercado pi, deixe Pi.x / ser
a funcédo de demanda inversa e defina como x.pi / demanda em que o prego
€ igual a vontade de pagar. O excedente do consumidor & a diferenca
agregada entre a disposi¢cado dos clientes em pagamento e seu pagamento
real.
CS(x(p:) = / (P;i(x) — pi)dx.

=0

Pode-se desenvolver um argumento semelhante para o lado da oferta. A
Figura 5.2 mostra a fungcdo de fornecimento para geladeiras. Suponha, por
simplicidade, que cada vendedor venda uma ou nenhuma geladeira. Entdo, cada
ponto ao longo da fungdo de fornecimento pode ser associado a um vendedor
especifico na sociedade e os vendedores sao pedidos de acordo com o prego
minimo que desejam receber para estar disposto a vender a geladeira. Para
entender o porqué, olhe novamente para a empresa que esta "por tras" da
primeira unidade do bem. A funcao de oferta de mercado em este ponto indica um
preco minimo igual a CHF 100. Como se sabe? Mais uma vez, analisando a
resposta dessa empresa a pregos diferentes. Se o pregco de mercado abaixo de
100 francos suicos, a empresa prefere ndao vender o bem; se o preco exceder
CHF 100, esta disposto a vender. CHF 100 é o preco critico em que a empresa é



indiferente entre vender e manter o bem, por isso é a sua vontade de vender (que
€ as vezes também chamado de prego de reserva). Formalmente, esse preco é
igual a um ponto no inverso da fungédo de fornecimento. Suponha que o prego do
bem seja igual a 1.000 francos sui¢cos. Nesse caso, a empresa vendera uma
unidade do produto. Isso aumenta sua (medida monetaria) de bem-estar em CHF
1.000 CHF 100 D CHF 900.

Novamente, o excedente monetario agregado de todas as empresas que
vendem em um determinado mercado pregco € dado pelas diferengas adicionais
entre pregco de mercado e vontade de vender. E igual & area triangular ABC na
Fig. 5.2. Essa area é chamada de produtor excedente.

» Definicao 5.5, Excedente do produtor. Dada a funcdo de oferta de
mercado por um bom i, yi(pi) € um preco de mercado pi , seja Qi(y) a
funcao inversa de suprimento e defina como y(pi) a oferta em que o preco é
igual a vontade de vender. O excedente do produtor é a diferenga agregada
entre o preco de mercado e a disposi¢ao das empresas vender,

vip;)

PS(y(pi)) = / (pi — Qi(y))dy.

y=0

Combinando oferta e demanda na mesma figura, agora € possivel calcular
uma medida para o aluguel agregado nesse mercado, veja a Fig. 5.3. O que se
pode ver nesta figura é a soma dos excedentes de consumidores e produtores
como a area total entre a oferta e a demanda funciona até o equilibrio quantidade
X.

Esta soma de excedentes de consumidores e produtores € uma medida
para a ganhos do comércio que sao possiveis com esse mercado. Como o0s
conceitos de excedente de consumidor e produtor se relacionam com o conceito
de Pareto eficiéncia? Se alguém identificar a vontade de pagar e a vontade de
pagar vender como expresso no mercado com a "verdadeira" disposicdo do
individuo de pagar e vender, entdo se pode identificar a alocagdo que maximiza a
soma do consumidor e excedente do produtor com uma alocagao eficiente de
Pareto: a unica maneira de fazer com que os vendedores o melhor é aumentar os
precos, o que piora os clientes e vice-versa.

Da mesma forma, vender mais do que a quantidade de equilibrio requer um
preco abaixo do preco de mercado, para induzir um comprador a comprar € um
preco acima do preco de mercado, induzir um vendedor a vender, o que se
resume a dizer que alguém destruiria aluguéis. Essa observacdo € uma das



descobertas mais profundas da teoria da concorréncia mercados e, portanto, tem
um nome muito proeminente.

> Resultado 5.1, Primeiro Teorema da Economia do Bem-Estar: Todo
equilibrio em relacdo a competitividade mercados é eficiente em Pareto.
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Fig 5.3: Excedente do consumidor e produtor no mercado de refrigeradores.

O Primeiro Teorema da Economia do Bem-Estar € um forte resultado no apoio a
mercados competitivos, porque implica que os mercados tendem a evitar
socialmente atividades desnecessarias. Sob condicbes de escassez, quando as
pessoas sempre preferem uma fatia maior do bolo, os mercados competitivos
garantem que o bolo seja tdo grande quanto pode ser, dados 0s recursos
disponiveis. E por isso que muitos economistas tém muito confianca nas
economias de mercado e concorréncia. Fica ainda melhor. O subcapitulo anterior
explicou que a eficiéncia de Pareto é apenas um critério necessario, mas para
muitas pessoas, ndo um critério suficiente para a justica distributiva, porque a
alocacao resultante pode ser altamente desigual. Alguém pode dizer alguma coisa
sobre a distribuicdo do bem-estar? O chamado Segundo Teorema da Economia
do Bem-Estar da uma pista.

> Resultado 5.2, Segundo Teorema da Economia do Bem-Estar: Suponha
que haja doagdes bens e recursos, e que a demanda e a oferta atendem a
certas condigbes de regularidade. Entdo, toda alocagao eficiente de Pareto
pode ser alcangcada como um meio competitivo equilibrio por meio de
realocacao das dotacdes.



Novamente, a declaragao deste resultado ndo € muito precisa, mas é suficiente
para trabalhar no raciocinio econdmico subjacente ao teorema. Construir esse
raciocinio € importante, porque o teorema se tornou muito influente na maneira
como os economistas pense em redistribuicdo. Para simplificar, suponha que se
olhe para uma economia sem produgao, onde os individuos s&o dotados de certos
bens. Eles podem decidir consumir suas doagdes (autarquia), ou podem entrar no
mercado e trocar suas doagbes por outros bens. Por exemplo, Ann e Bill séo
dotados de macas e peras e podem tentar fazer melhor do que aquilo que podem
esperar de suas investiduras, trocando macéas por peras. A doacgao total de macas
e peras € 10 e 10, e ambos querem consumir 0 maximo magas como peras.
Suponha que Ann tenha todas as macgas e peras em sua investidura e Bill ndo tem
nada, entdo as doacdes sdo e* = (10,70)/ e e® = (0,0). Nesse caso, ndo ha nada
para negociar e a alocacao é eficiente em Pareto, mas altamente desigual. Em
seguida, suponha que as doagdes sejam €” = (2,8)/ e e® = (8,2). No Nesse caso,
faz sentido negociar e um candidato plausivel seria negociar trés magas por trés
peras, permitindo a Ann e Bill um consumo de cinco magas e cinco peras cada.
Esse comércio levaria a um preco de mercado das macas em termos de peras
que € igual a 1 (obtém-se uma maca por uma pera) e a alocagao resultante é a
igualitario. Agora, suponha que alguém seja um planejador social ou politico, que
esteja inclinado a igualitarios, e um é confrontado com doacdes iniciais e* =
(10,10)/ e €® = (0,0). O Segundo Teorema da Economia do Bem-Estar diz a um o
que fazer: para alcangar um resultado mais igualitario, deve-se redistribuir as
investiduras dos individuos aproximadamente na direcdo desejada e deixar o
mercado fazer o descansar. Portanto, se um planejador social, “0 estado” ou
politicos tém poder coercitivo suficiente para administrar esse tipo de
redistribuicdo, entdo n&do ha tensao entre eficiéncia e equidade.

Deve-se dedicar um pouco mais de esforco a compreensdo profunda do
significado do teoremas de bem-estar. Uma economia moderna é um arranjo
social inacreditavelmente complexo, onde milhdes e bilhdes de decisdes séo
tomadas todos os dias. Cada decisdo tem uma influéncia minuscula na maneira
como os bens e recursos sdo distribuidos entre os individuos. Se eu decidir gastar
CHF 150 para um novo par de ténis, estou revelando que o par de ténis vale mais
para mim do que o0 prego e, ao mesmo tempo, eles devem valer menos para o
produtor, porque a compra € voluntaria. Portanto, negociar o ténis aumenta a
eficiéncia. Nessa nota, se houver pessoas que estao dispostos a vender ténis pelo
preco de mercado determinado, eles entrardo no mercado.

Dado que esse processo sO para quando a vontade de pagar do “Ultimo”
comprador igual a vontade de vender o “udltimo” vendedor, os mercados sao



eficientes em Pareto e bens e recursos sao direcionados para seus usos mais
eficientes. Nao existe um planejador centralizado com informagdes sobre a
vontade de comprar e vender bilhées de individuos para chegar a esse ponto: a
Unica coisa necessaria € que os individuos tenham informagdes sobre os precos
relevantes para eles.

Ao mesmo tempo, estou revelando que vale CHF 150 para um par de ténis
mais para mim do que qualquer outro uso alternativo do dinheiro, incluindo poupar
dinheiro para o meu futuro (conceito de custo de oportunidade). Isso cria um
vinculo entre 0 mercado para ténis e todos os outros mercados. Essa complicada
rede de mercados garante que os sinais sobre a escassez relativa sao
transmitidos de maneira a guiar os recursos para seus usos mais eficientes. Se,
por exemplo, uma inovagao tecnoldgica no setor de Tl (por exemplo, um novo
software de contabilidade) cria um substituto para um emprego tradicional, como
um contador, que tem custos de capital inferiores ao salario, entdo as empresas
comegarado a substituir contadores por software. Se o software for mais barato
uso, reduz os custos de producdo, o que reduz a disposicdo da empresa em
vender.

Por determinados pregos de mercado, os lucros aumentam, mas a empresa
acabara sendo pressionada nos precos de mercado, porque lucros altos
incentivarao a entrada no mercado. Portanto, a inovagéo tecnolégica influencia o
preco dos bens produzidos com essa tecnologia e os torna relativamente mais
baratos em comparagcdo com outros bens. Este efeito, novamente, redireciona o
comportamento do consumidor: se o bem € comum, o consumidor comprar mais
bens mais baratos, aumentar o consumo de seus complementos e reduzir o
consumo de seus substitutos, o que afeta esses mercados, como bem. Portanto, o
efeito de uma mudanca tecnoldgica relativamente local acabara espalhados por
toda a economia, levando a ajustes em todos os tipos de mercados.

E o contador? A inovagao tecnoldgica criou um substituto por seu trabalho,
fazendo-o competir com uma nova tecnologia. O Unico caminho para o contador
para manter seu emprego € estar disposto a reduzir seu salario a ponto de o
empregador é indiferente ao uso do novo software de computador e aos recursos
humanos. Nesse sentido, os salarios também sinalizam escassez relativa: o
surgimento de novas tecnologias tornam esse tipo de trabalho menos escasso,
levando a pregos mais baixos (salarios). A longo prazo, essa redugao nos salarios
€ um sinal importante, porque desencoraja as pessoas a se tornarem contadoras,
disponibilizando m&o-de-obra para mais usos valiosos. Assim, os salarios também
sdo um importante sinal de escassez que apoia individuos em suas decisdes de
se qualificar para determinados empregos. No entanto, esse conhecimento pode



ser de pouca ajuda para um contador de cinquenta anos com dois filhos pequenos
e um hipoteca a pagar, que fica desempregada.

Devemos confiar nos teoremas da economia do bem-estar? Existem trés
pontos que deve ser mencionado antes que se possa chegar a uma concluséo:

A razéo pela qual ndo ha tenséo entre eficiéncia e igualdade no exemplo &
que a redistribuicdo de doacgdes exdgenas nao tem incentivos adversos
para os individuos. A quantidade de ingredientes disponiveis para assar o
bolo ndo depende dos direitos de propriedade inicial dos ingredientes. Se
isso fosse Nesse caso, a redistribuicdo pode ter efeitos adversos de
incentivo. Por exemplo, se o Estado cobra um imposto de renda, as
pessoas provavelmente serdo desencorajadas a trabalhar. Nesse caso,
existe uma tensdo entre eficiéncia e equidade, porque a mudancga na
diregdo de resultados mais igualitarios reduz a torta. Portanto, o conselho
de politica que se segue do Segundo Teorema da Economia do Bem-Estar
€ procure “bases tributarias” que nao reajam as politicas redistributivas. No
entanto, tais bases tributarias sdo bastante limitadas. Os uUnicos que vém a
mente sdo a terra mais a recursos naturais no solo (mas, mesmo neste
caso, a vontade de extrair dependem do sistema tributario), capacidade
potencial das pessoas, como QI (mas existem muitas evidéncias de que o
Ql é, em certa medida, uma fungéo do esforgo), ou o proprio individuo (que
€ chamado de imposto sobre vendas). Todas as outras bases tributarias
podem reagir a mudangas nas politicas redistributivas. Portanto, a faixa de
aplicabilidade de o teorema, em sua forma pura, € bastante estreito, mas a
visdo geral é muito importante: se alguém deseja minimizar os custos de
eficiéncia de politicas igualitarias, deve-se tentar identificar bases
tributarias tdo independentes quanto possivel do politicas redistributivas.

Para poder impor e aplicar politicas redistributivas que estejam alinhadas
com o Segundo Teorema da Economia do Bem-Estar, a agéncia
responsavel precisa de independéncia suficiente e poder coercitivo
suficiente para poder impor as politicas. Independéncia: voltando ao
exemplo da pera de maga, € provavel que a Ann, rica em doagdes, se
opora a politicas redistributivas e tem pelo menos dois canais para ser
eficaz nesse sentido. Primeiro, ela pode tentar influenciar decisbes da
agéncia, por exemplo, fazendo lobby. Colocando politicos na folha de
pagamento dos ricos € uma maneira muito eficaz de evitar politicas
redistributivas ainda piores (do ponto de vista dos ricos). Portanto, a
qualidade das instituicbes politicas torna-se importante determinar se
politicas redistributivas podem ser implementadas ou nao, se ndo se pode
confiar na motivacgao intrinseca dos politicos e burocratas para executa-los.



Poder coercitivo: um segundo problema, que tem a ver com a qualidade
das instituicdes politicas, € a capacidade da agéncia que é responsavel
pelas politicas redistributivas para realmente aplica-las. Ann, por exemplo,
poderia tentar proteger sua fortuna com estratégias complicadas de evaséao
fiscal, trusts, etc. Se a agéncia tiver apenas meios limitados para aplicar
suas politicas, entdo tem que confiar na cooperacao voluntaria dos "ricos".

e O terceiro ponto que vale a pena mencionar é mais metodolégico. Na pera
de maga por exemplo, o “estado” gostaria de impor a solugao igualitaria
(5,5);(5,5). No entanto, se for esse o caso, por que eles escolhnem o desvio
(2,8);(2,8) e confiar nos mercados, em vez de escolher diretamente a
alocacao desejada? Olhando para o problema desse angulo mostra que o
segundo teorema esta, € claro, correto, mas ndo nos fornece um forte
argumento a favor de mercados competitivos, porque ndo esta claro por
que os mercados sdo necessarios em primeiro lugar.

5.3: E a vontade de pagar a vontade de pagar?

O argumento sobre a eficiéncia dos equilibrios de mercado baseia-se
fortemente em suposigcédo implicita, de aparéncia indécua, sobre a relagéo entre a
vontade de pagar e a "verdadeira" disposicao de pagar dos individuos. Pesquisa,
que tem conduzida principalmente pelos chamados economistas
"comportamentais”, neurocientistas e os psicélogos examinaram cada vez mais se
€ possivel sempre identificar a disposicdo expressa de pagar ou vender com a
disposigcao "verdadeira" de pagar ou vender.

A identificacdo de ambos € um exemplo do que os economistas chamam
de teoria de preferéncia revelada, que afirma que o verdadeiro, normativamente
relevante as preferéncias de uma pessoa podem ser extraidas de seu
comportamento (de mercado). Essa conjectura tem fortes implicagdes para a
avaliacdo normativa de escolhas individuais, porque implica que os individuos nao
cometem erros quando escolhem entre diferentes alternativas. Isso ndo significa
que eles nunca se arrependam de suas escolhas, mas que qualquer
arrependimento € uma consequéncia necessaria da incerteza resolvida: peguei
um virus durante minha viagem a um pais estrangeiro e, exposto, teria preferido
ficar em casa. Contudo, antes da viagem, e dada a minha avaliagdo subjetiva de
0s riscos, ainda era a decisao certa.

Se a vontade de pagar observada € ou ndo uma medida confiavel para o
preferéncias reais dos individuos € uma questdo altamente controversa e
controversa, porque muito esta potencialmente em risco. Se alguém assume que
as pessoas as vezes nao saber o que € melhor para eles, entdo a porta esta



aberta para intervengdes paternalistas que minam as liberdades individuais. No
entanto, ao mesmo tempo, nado interfere com liberdades individuais implica que
aqueles que entendem essas fraquezas e design produtos e estratégias de pregos
para sua vantagem podem explorar fraquezas sistematicas na capacidade de
tomar decisbes corretas. Voltarei a esse ponto no cap. 10 ao discutir estratégias
de precos.

Uma visdo abrangente dos chamados preconceitos comportamentais, que
apontam para uma lacuna entre os interesses reais e revelados das pessoas
estaria muito além o escopo deste livro, mas este subcapitulo usara dois exemplos
para ilustrar a ponto:

Existem muitas evidéncias experimentais de que as decisbes podem
depender aparentemente "ancoras" arbitrarias A ancoragem descreve um
processo da economia comportamental, com base nas quais se pode
influenciar as estimativas das pessoas com sugestbes arbitrarias
associagbes - mesmo que a associagdo, a chamada ancora, seja
completamente independente. Por exemplo, se alguém perguntar se
Gandhi tinha mais de 114 anos quando ele morreu e depois pergunta a
idade de sua morte, obteremos estimativas mais altas do que se alguém
perguntar se tinha mais de 35 anos. Em um experimento famoso,
pesquisadores demonstraram como informacdes arbitrarias e irrelevantes
podem influenciar a vontade de pagar. Estudantes de MBA poderiam
comprar uma garrafa de vinho. Em um primeiro passo, perguntaram se
estariam dispostos a pagar um valor igual ao ultimo dois digitos do seu
numero de seguranga social. Em um segundo passo, eles foram
questionados sobre como quanto eles realmente estariam dispostos a
pagar pela garrafa de vinho. Acordo de acordo com a teoria padréo, o
numero de previdéncia social ndo deve ter influéncia sobre seus vontade de
pagar pelo vinho. Na pratica, porém, verificou-se que os alunos com um
numero de previdéncia social que terminava com um numero abaixo de 50
eram dispostos a pagar significativamente menos do que aqueles cujo
numero de previdéncia social terminou com um numero acima de 50. A
disposicao média de pagar no primeiro grupo foi 11,62, enquanto o outro
grupo estava disposto a pagar 19,95, em média. Lembrar o numero de
previdéncia social faz dele uma ancora a partir da qual o os sujeitos
desenvolvem suas estimativas. Isso implica que informacdes
completamente irrelevantes podem influenciar a disposicdo de pagar,
mesmo para produtos relativamente comuns como o vinho, que desafia a
ideia de preferéncia revelada, porque as decisbes comprar ou vender
provavelmente sdo altamente dependentes do contexto e é dificil prever as



especificidades do contexto que determinardao as decisdes. As pessoas sao
especialmente propensos a ancorar os efeitos quando tomam decisdes
financeiras e isso pode explicar uma série de estratégias de marketing,
como o racionamento arbitrario: os clientes, em média, compram mais itens
em promogdes de vendas se definir um limite (alto) do que se nao define
nenhum limite.

e Outro efeito € chamado esgotamento do ego. Varios estudos mostraram
que pessoas que sao confrontadas com uma tarefa cognitiva desafiadora e
uma tentacdo (como comer chocolate) sdo mais propensos a ceder a
tentagdo do que as pessoas quem nao tem que resolver a tarefa cognitiva.
O termo esgotamento do ego reflete o fato de que a tarefa cognitiva esgota
aspectos importantes da personalidade: motivacdo e autocontrole. O
esgotamento do ego tem muitas consequéncias comportamentais, de
respostas agressivas ao comportamento orientado a status. No entanto, a
partir do ponto do ponto de vista da vontade de pagar, as consequéncias
mais interessantes sao as seguintes: pessoas com egos empobrecidos s&o
mais propensas a gastar demais e impulsivamente compras (as pessoas,
por exemplo, sdo mais propensas a compras impulsivas apés um longo dia
de trabalho, o que explica em parte por que algumas empresas concentram
os aditivos da Internet durante essa parte do dia) e ttm mais dificuldade em
cumprir suas obrigagdes dieta. Portanto, as decisdes econdmicas, que sao
tomadas com um ego empobrecido, provavelmente lamentavel e ndo se
pode inferir as preferéncias “verdadeiras” da observacdo comportamento.

Quais sao as areas em que é muito provavel que os individuos ndao ajam
consistentemente de acordo com seus verdadeiros interesses? Loewenstein,
Haisley e Mostafa (2008) dao uma visédo geral: “Existem areas da vida [. . . ] em
que as pessoas parecem exibir racionalidade menos que perfeita. Por exempilo,
embora os Estados Unidos sejam uma das nagbes mais prosperas do mundo,
com uma grande fragdo de sua populagao se aproximando da aposentadoria, a
taxa de poupanca liquida é préxima de zero e a familia média possui US $ 8.400
em dividas no cartdo de crédito. Cinquenta por cento dos lares dos EUA nao
possuem agdes, mas a média de homens, mulheres e criangas nos EUA perdeu
US $ 284 em apostas em 2004, perto de US $ 85 bilhdes no total. Muitos
trabalhadores ndao cumprem os planos de 401k, apesar das correspondéncias da
empresa (deixando efetivamente dinheiro livre "em cima da mesa") e o que eles
investem muitas vezes nao é diversificado para as agdes de sua propria empresa
ou para investimentos de renda fixa com baixos rendimentos a longo prazo. Em



niveis mais baixos de renda, muitas pessoas e familias sacrificam de 10 a 15% de
seu salario todos os meses para empréstimos com dia de pagamento, adquirem
bens através de estabelecimentos de aluguel proprio que cobram juros efetivos
em centenas de por cento ou gastam grandes quantias em loteria. bilhetes que
retornam menos de cinquenta centavos por dolar. Em todo o mundo, as taxas de
obesidade séo altas e crescem rapidamente e, juntamente com eles, niveis de
diabetes e outras doengas, e pessoas com, ou em risco de, condi¢gdes de saude
com risco de vida geralmente deixam de tomar as medidas mais rudimentares
para se proteger. ” Se considerarmos essa lista pelo valor de face, um padrao se
torna visivel: as decisbes que exigem um grau minimo de alfabetizac&o financeira,
visdo de longo prazo e comprometimento parecem ser as que mais sofrem com as
pessoas. Talvez nosso passado evolutivo ndo tenha moldado nosso cérebro de
uma maneira que facilite o tratamento desses problemas, porque eles ndo tém
sido muito relevantes para a maior parte da histéria de nossa espécie.

Se alguém concorda que ha decisbes econdmicas em que € incerto se um
individuo esta agindo de acordo com seus interesses bem entendidos, entdo o
paradigma da preferéncia revelada é dificil de defender e, se ndo puder defendé-
lo, ndo sera mais possivel tenha certeza de que o excedente do consumidor e do
produtor seja uma medida adequada de bem-estar, o que - finalmente - deixa no
ar a relevancia dos teoremas do bem-estar. Essa avaliagdo nao implica que os
mercados competitivos ndo sejam eficientes, se o paradigma da preferéncia
revelada n&do puder ser defendido em um numero substancial de contextos de
mercado. O que isso implica, no entanto, € que ndo se pode construir uma
compreensao da eficiéncia de Pareto nos teoremas do bem-estar.
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