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Diversidade de Saberes: didlogos e confluéncias

E com prazer que apresento mais um nimero da Revista IDEA. Fruto da
persisténcia daqueles que tém sabido resistir aos obstaculos as publica¢Ges académicas,
a revista tem exercido um papel significativo no incitamento ao saudavel exercicio da
reflexdo cientifica, critica e pluralista. Nesta edicdo, com uma coletanea de sete textos,
os artigos discorrem sobre 0s mais variados temas e enfoques, envolvendo as areas de
Antropologia, Design, Direito e Publicidade. Essa diversidade de temas e areas
corrobora o objetivo da IDEA, qual seja, “divulgar estudos ¢ relatos de pesquisas, nos
varios campos do conhecimento” e condiz com a sua missdo que é a de “fomentar a
producdo e a disseminacdo do conhecimento cientifico em diversas areas”. Os textos
aqui reunidos, submetidos em regime de fluxo continuo, déo testemunho desse esforco
para garantir a pluralidade da pesquisa, a pormenorizacéo e a discussdo de questdes que
atravessam as disciplinas do saber, para a producdo do conhecimento.

O artigo de abertura, que traz o titulo “Da légica utilitaria a l6gica simbdlica”,
coloca em cena as razdes simbolicas que orientam a vida humana. A partir de uma
analise comparativa dos mecanismos de funcionamento do sistema de mercado
econdmico nas sociedades industriais modernas e nas sociedades de base tradicionais
estudadas pela antropologia, o articulista, como nomeia o seu artigo, destaca duas
tendéncias vividas pelo pensamento social contemporaneo ao se debater entre o pratico
e o significativo (ou simbolico) e que serdo desenvolvidas no desenrolar de sua
argumentacao.

Do lado pratico, segundo o autor, a tendéncia se manifesta via utilitarismo como
uma logica do proveito material que governa a producdo. Ela expressa formas de
atividade econdmica através das quais os homens transformam produtivamente o
mundo de uma maneira instrumental. Trata-se de uma visdo naturalista que concebe a
cultura como o modo humano de adaptacdo a natureza.

Contrapde-se a essa forma de razdo pratica, a razdo simbolica, a qual toma
como qualidade distintiva do homem né&o o fato de viver num mundo material, mas de
fazé-lo de acordo com um esquema significativo criado por ele préprio. Trata-se de

pensar a acdo humana no mundo mediada pela cultura que ordena a experiéncia pratica.



v.3,n.2 Jan/Jul. 2012
Seguindo essa linha de raciocinio, e apoiando-se em dois pensadores pioneiros

no campo antropoldgico, Morgan e Boas, representantes da razdo pratica e da razdo
simbdlica, respectivamente, o autor elabora uma consistente critica a posi¢do naturalista
de cultura, mostrando muito claramente as consequéncias perversas de se crer na ideia
segundo a qual as culturas humanas sdo formuladas em funcédo da atividade prética.

Assumindo claramente a posicdo de Boas, que se nega a ver a cultura surgindo
da natureza, como se aquela derivasse mecanicamente dessa, 0 autor aponta que néo
existe natureza pura, necessidade pura ou puros interesses sem que haja um ser
culturalmente construido. Portanto, a analise da natureza social da acdo humana néo
pode ignorar os significados simbolicos e socialmente construidos que informam essa
acao.

Desse modo, conclui o articulista, ao invés de revelar significados incrustados
em realidades objetivas, a tarefa da antropologia passa a ser a producdo de relatos
culturais que revelem as estruturas de significado de cada contexto especifico, buscando
a compreensdo da forma como esses significados sdo construidos socialmente, uma
vez que a vida em grupo é impossivel salvo quando inserida em uma rede de simbolos
significantes, o que torna licito pensar, como quer Geertz, que “sem cultura ndo haveria

homens” e 0 mundo permaneceria vazio de contetido.

Tratando também da producdo simbdlica de significados, mas caminhando por
um outro viés, o texto “A producdo de sentido no discurso da comunicagdo
publicitéaria”, aborda 0 modo pelo qual o capitalismo contemporaneo realiza o processo
de agregacdo de valores as mercadorias postas para o consumo, dotando-as de um valor
especifico - o valor simbolico -, e o papel da publicidade neste circuito.

Para isso, a autora, inicialmente, traga um panorama de alguns enfoques tedricos
predominantes no campo das Ciéncias da Comunicacdo, desde o primeiro modelo
tedrico do processo de comunicacdo, inspirado em Aristoteles; passando por novos
modelos, hipoOteses e pesquisas cada vez mais sofisticados e relativizantes; até os
enfoques mais atuais que tém privilegiado, de um lado, o estudo dos objetos
comunicacionais em si mesmos (linha da Analise de Discurso e da Semidtica) e, de
outro, aqueles que preferem considerar os objetos comunicacionais dentro de contextos
mais amplos, recorrendo-se a sociologia, a economia, a ciéncia politica (linha dos

chamados Estudos Culturais).
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A partir desse mapeamento, e relativizando o conceito de mercadoria, extraido

de O Capital, de Marx, a autora dedica-se a mostrar como a publicidade cria, atraves
dos processos de comunicacdo, um discurso que produz sentido, apresentando uma
soma de valores simbdlicos agregados ao produto, valores esses que animam 0 consumo
e precipitam a realizacdo do valor de troca de todas as mercadorias.

No percurso empreendido, fica evidente que esse valor simbdlico é produzido
fora da mercadoria. Ele é produzido no imaginério das pessoas. A mercadoria SO
concorre para realizar seu valor de troca conforme se converta em imagem, se converta
em signo, pois, o que é consumido ndo é o objeto, é o signo dele. O valor do objeto,
portanto, segundo a autora, ndo € mais definido apenas pelo trabalho nele corporificado,
como queria Marx, mas pelo sistema social que faz dele signo de seus valores basicos
tais como status, alegria, amor, seguranca, etc. Este é o ponto central da sociedade
capitalista: o signo e a mercadoria juntam-se para produzir a mercadoria-signo.

E nesta perspectiva, como pontua a articulista, que a publicidade se constitui
como um fendémeno de sentido: ela desloca o objeto de sua funcdo de uso para uma
funcdo de signo, atribuindo a ele um valor de troca simbolica, que transforma os objetos
a portadores de significados sociais.

O discurso da comunicacdo publicitaria, portanto, conclui a autora, ndo se
constréi somente dentro dos estreitos limites do universo da Comunicagdo Social. A
Publicidade ndo pode ser pensada fora dos quadros do sistema social que a gerou.
Assim, ndo se pode entender seu discurso apenas como um arranjo eficaz de palavras,
imagens e cores destinado a tornar um produto conhecido, mas pensé-lo como “um fato

social”, uma vez que ele oculta e revela varias das formas da representacao social.

Ainda no &mbito da comunicacéo e enfocando o Design Informacional, o artigo
“Ergonomia aplicada ao design do sistema informacional de extintores de incéndio”,
apresenta uma analise do sistema informacional de extintores de incéndio, com o
objetivo de identificar problemas no processo de interacdo entre 0 homem e a interface
do produto.

O estudo, que tem como parametro a ergonomia - ciéncia que estuda as
maneiras de adaptar o trabalho ao trabalhador e o produto ao usuario -, destaca a
necessidade de se projetar extintores de incéndios que portem sistemas informacionais
mais eficientes no sentido de capacitar o usuario no combate de principios de incéndio,

considerando as fatalidades potenciais oriundas do insucesso dessa tarefa. As
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informacdes gréaficas dos extintores foram tomadas como exemplo pratico para alertar

sobre a necessidade de reformular produtos de uso publico considerando os fatores
humanos, tendo em vista 0s danos sociais potenciais oriundos de erros que poderiam
facilmente ser evitados.

Através do levantamento de diversas questfes, 0 autor mostra que a aplicacdo da
ergonomia a um projeto de design esté distante de ser mera intencdo de atribuir valores
estéticos que, por si so, se justificaria. Contudo, produtos que sdo concebidos a partir de
estudos ergonémicos séo dotados de maior capacidade efetiva no sentido de oferecer ao
seu consumidor final, melhores condicdes de interacdo e execucao da tarefa.

Para o autor, as empresas que ignoram a necessidade de investimento nesses
profissionais estdo fadadas a perder visibilidade mercadoldgica, tendo em vista que 0s
individuos estdo progressivamente dotados de maior conhecimento, tornando-0s muito
mais exigentes com relacdo a produtos que lhes garantam conforto, eficiéncia e
resultado no menor tempo possivel. O estudo sugere também solucdes para a interface
no intuito de agregar conforto, facilidade e seguranca aos usuarios aos quais o produto

se destina.

Na sequéncia, a coletanea traz o bloco das Ciéncias Juridicas, que nos brinda
com quatro artigos, abordando diferentes temas e diferentes abordagens. O primeiro,
“Afericdo da miserabilidade segundo a lei 8.742/93: relativizacao do critério”, destaca o
beneficio da prestacdo continuada, um dos mecanismos mais importantes para o
combate & pobreza e garantia dos minimos sociais, a ser concedido as pessoas idosas ou
portadoras de deficiéncia, que comprovarem nao possuir meios de garantir a propria
subsisténcia e nem de té-la provida pela prépria familia.

A andlise é feita sobre um viés legal, comparando diversas leis que
regulamentam a Assisténcia Social, bem como a Jurisprudéncia, observando o
posicionamento dos tribunais em diversos julgados. Essa analise permite aos autores
contrapor a Lei 8.742, de 7 de dezembro de 1993, conhecida como Lei Organica da
Assisténcia Social (Loas), que estabelece como critério para a concessdo do referido
beneficio, uma renda mensal per capita de, no maximo, um quarto do salario minimo, a
outras leis que regem a Assisténcia Social e estabelecem outros critérios para tracar a
linha de pobreza, cujos valores s@o superiores a esse limite.

Os autores verificaram que o critério estabelecido pela Lei 8.742/93, embora

objetivo, tem sido relativizado principalmente pela Jurisprudéncia, pois os tribunais tém
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aplicado o limite de meio salario minimo como critério para afericdo de miserabilidade.

Assim, o estudo conclui que o beneficio de prestacdo continuada, previsto na Lei
Orgénica da Assisténcia Social, deve ser concedido ndo somente as pessoas que
possuirem renda de um quarto de salario minimo, mas também quando a renda superar
esse limite, devendo-se analisar em cada caso concreto, outros elementos que
caracterizem a condicdo de miserabilidade, a fim de justificar a concesséo do referido
beneficio.

Ja o texto “Legitimacdo ativa do Ministério Publico do Trabalho para propor
Acéo Civil Pablica em defesa dos interesses individuais homogéneos dos trabalhadores”
busca demonstrar a possibilidade dessa tutela, uma vez que, ainda existem barreiras
técnicas que dificultam a atuacdo do Ministério Publico do Trabalho em defesa dos
interesses homogénos por via de Ac¢édo Civil Publica. Frente a esta constacdo, e levando-
se em conta a divergéncia de opinides doutrinaria e jurisprudencial quanto ao assunto, 0
autor analisa trés teorias que fundamentam essa possibilidade: a teoria restritiva, que
reduz a legitimacdo do Ministério Publico a defesa exclusiva dos interesses difusos e
coletivos; a teoria eclética, que admite condicionalmente a legitimacdo do Ministério
Publico para promover a Ac¢do Civil Publica na defesa dos interesses individuais
homogéneos; e a teoria ampliativa que proclama a legitimacdo ampla e irrestrita do
Ministério Publico para ajuizar tal Acao.

Entendendo a teoria eclética como a mais acertada, o autor conclui que ao
Ministério Publico deve ser reconhecida a legitimidade para o trato dos direitos
individuais homogéneos, desde que se faca presente o requisito da relevancia social, ndo
bastando para desqualificar a pertinéncia da sua iniciativa a circunstancia de serem tais
direitos individuais disponiveis, bem como no caso de tratar-se de direito indisponivel
na acepcao de que se entenda como tal aquele interesse qualificado pela lei como de

ordem publica e de interesse social.

No artigo “Relevancia da aplica¢do dos principios da verdade material, impulso
oficial e razoabilidade para a eficacia do processo administrativo”, os autores analisam a
importancia da conjugacao desses trés principios aplicaveis ao processo administrativo,
levando-se em consideragcdo ndo apenas as suas peculiaridades, como também os
métodos de interpretacdo utilizados para determinar o sentido e alcance das normas, de

modo a contribuir efetivamente com a tomada de decisdes na via procedimental perante
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a Administracdo Pablica. Para isso, relacionam esse conjunto de principios a Lei Geral

do Processo Administrativo Federal, Lei n® 9.784, de 29 de janeiro de 1999, que regula
0 processo administrativo no ambito da Administracdo Publica Federal Direta e
Indireta, e que afetou a aplicacéo e a teorizagcdo dos principios aplicados a esse tipo de
processo, e verificam se realmente as autoridades estdo colocando em pratica 0s
preceitos preconizados por esses trés principios em suas atividades.

Ganha destaque na analise, a demonstracdo do uso pratico dos principios da
verdade material, do impulso oficial e da razoabilidade, através da selecdo de julgados,
tanto nos processos judiciais quanto nos administrativos, os quais expdem o pensamento
das autoridades julgadoras, estando todos eles baseados nos principios analisados. Isto
porque, segundo ainda os autores, € praticamente impossivel imaginar a Administracdo
exercendo suas funcdes sem colocar em préatica 0 uso desses principios, possibilitando a
discussao de valores e ndo simplesmente aplicando a letra fria da lei.

Através do processo administrativo os particulares deixam sua posicdo de
expectadores para se tornarem verdadeiros colaboradores da fungdo publica. E,
justamente por ter suas peculiaridades, o processo administrativo permite a aplicacao
desses trés principios: o principio da verdade material, que retira o julgador de sua
inércia e permite que ele busque a verdade sem para isso precisar da motivacdo dos
interessados e os principios do impulso oficial e da razoabilidade, que garantem que o
processo administrativo seja um verdadeiro instrumento de justica, conferindo rapidez e
eficiéncia aos procedimentos. A aplicacdo desses trés principios conjuntamente, permite
que os cidad&os, como titulares do direito, ndo figuem em uma posic¢éo passiva perante
0S processos administrativos, mas que assumam seu papel de participantes ativos na
atividade administrativa.

Contestando a validade de uma postura legalista do direito, segundo a qual
somente as regras expressas deverdo ser tidas como validas, os autores concluem que o
ordenamento juridico é um sistema aberto e em constante modificacdo, sendo composto
por normas, sejam elas regras ou principios, estando em continuo contato com as forgas
atuantes na sociedade e se adaptando a todo instante aos problemas juridicos que véo

surgindo.

Por fim, no texto “Ruptura do paradigma: a proporcionalidade no principio da
supremacia do interesse publico”, os articulistas, partindo da constatacdo de que o

Direito Administrativo advem de inimeras mudancas de interpretacdes, teorias e
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interesses, analisam um dos paradigmas classicos do Direito Administrativo - o

Principio da Supremacia do Interesse Publico sobre o Interesse Privado -, propondo a
sua ruptura, face aos preceitos individuais preconizados pela Constituicdo Federal, que
vigora como alicerce da atividade administrativa.

A partir de uma analise conjuntural do principio do interesse publico a luz da
Constitucionalizagdo do Direito Administrativo, 0s autores mostram a inconsisténcia
tedrica desse principio e sua incompatibilidade constitucional, considerando-se que a
Constituicdo Federal, chamada de Carta Cidadd, outorgou a Administracdo
prerrogativas a fim de atingir o interesse publico, mas também garantiu aos cidadaos
direitos individuais, 0s quais devem ser rigorosamente respeitados por todos, inclusive
pelo administrador publico, por mais que este tenha o dever precipuo de buscar a
satisfacdo de um interesse coletivo. Fazer com que o interesse publico prevaleca em
todas as situacdes significa colocar em risco os direitos fundamentais do homem.

Além disso, argumentam 0s autores, a visdo preestabelecida de preponderancia
do interesse publico ndo enfatiza a justica do caso concreto, 0 que seria admitir uma
prerrogativa administrativa abstrata e insegura ao particular. Consideram, também, que
0 principio da supremacia ndo pode ser invocado em todas as hipoteses, tendo em vista
que esse principio tem sido utilizado com a finalidade de justificar atos que nem sempre
correspondem ao interesse publico, mas tdo somente, a interesses pessoais de um grupo
seleto de administradores.

Seguindo essa linha de raciocinio, 0s autores rejeitam a tese da existéncia uma
regra geral de supremacia absoluta e defendem que a atividade administrativa deve
pautar-se no dever de ponderacdo, aplicado atraves do postulado da proporcionalidade,
garantindo a efetivacdo maxima dos interesses em conflito e edificando, com esta
I6gica, a decisdo administrativa. Para eles, a proporcionalidade objetiva moldar os
interesses contrapostos sem excluir totalmente um em detrimento da efetivagdo do
outro. Desse modo, na medida em que se protege o interesse particular, expresso
constitucionalmente, estar-se-ia realizando também o interesse publico e ambos
coexistiriam e conviveriam harmoniosamente. Essa é a l6gica do ordenamento juridico a
qual a funcdo administrativa deve ser pautada em respeito a Constituicdo Federal.

Aliando-se a uma corrente doutrindria moderna, 0s autores concluem que o
principio da supremacia do interesse publico deve ter uma aplicagcdo limitada, bem

como, deve ser pautado no principio da razoabilidade e proporcionalidade incumbindo
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ao administrador ponderar 0s interesses em jogo, uma vez que o particular deve ser

reconhecido como um ser social possuindo legitimas prerrogativas individuais.

Esperamos mais uma vez que este espaco de divulgacdo, ja consolidado, possa
levar a comunidade académica ndo apenas os resultados de trabalhos cientificos,
possibilitando, assim, o conhecimento do que se faz e do que se passa pelos nossos
meios de producdo cientifica e intelectual, mas, sobretudo, a oportunidade de estimular

e ampliar a reflexdo tedrica, o debate de ideias e a producéo do conhecimento.
Um agradecimento a todos que se dispuseram a socializar seus estudos,

trabalhos e pesquisas.

Vanda Cunha Albieri Nery
Prof® Dr2 do Curso de Design Esamc/Uberlandia



